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Курс 1 Курс 2 Курс 3

- - -

Считать в 

плане
Индекс Наименование

Экза 

мен
Зачет

Зачет с 

оц.

Рефе 

рат

Экспер 

тное
Факт

Экспер 

тное

По 

плану

Конт. 

раб.
Ауд. СР

Конт 

роль

Пр. 

подгот
з.е. з.е. з.е. Код Наименование

149 149 5364 5364 150 4998 216 51 51 47

110 110 3960 3960 90 3870 40 40 30

+ 1.1.1(Н) Научно-исследовательская деятельность 110 110 3960 3960 90 3870 40 40 30 45 Экономики, управления и рекламы

33 33 1188 1188 60 1128 9 9 15

+ 1.2.1(Н) Подготовка публикаций и(или) заявок на патенты 33 33 1188 1188 60 1128 9 9 15 45 Экономики, управления и рекламы

6 6 216 216 216 2 2 2

+ 1.3.1
Промежуточная аттестация по этапам выполнения 

научного исследования
123 6 6 216 216 216 2 2 2 45 Экономики, управления и рекламы

25 25 900 900 202.5 192 535.5 162 9 9 7

19 19 684 684 197 190 325 162 9 3 7

+ 2.1.1 История и философия науки 1 1 4 4 144 144 40 38 50 54 4 1 документоведения, истории и философии

+ 2.1.2 Иностранный язык 1 1 5 5 180 180 76 74 50 54 5 17 социально-коммуникативных технологий

+ 2.1.3 Специальная дисциплина (5.2.6. Менеджмент) 3 4 4 144 144 28 26 62 54 4 45 Экономики, управления и рекламы

+ 2.1.4
Элективные дисциплины 1 (дисциплины по 

выбору)
2 3 3 108 108 26.5 26 81.5 3

- 2.1.4.1 Теория отраслевых рынков 2 3 3 108 108 26.5 26 81.5 3 45 Экономики, управления и рекламы

+ 2.1.4.2 Качественные методы исследований в менеджменте 2 3 3 108 108 26.5 26 81.5 3 45 Экономики, управления и рекламы

+ 2.1.5
Элективные дисциплины 2 (дисциплины по 

выбору)
3 3 3 108 108 26.5 26 81.5 3

+ 2.1.5.1
Количественные методы исследований в 

менеджменте
3 3 3 108 108 26.5 26 81.5 3 45 Экономики, управления и рекламы

- 2.1.5.2 Исследование операций в менеджменте 3 3 3 108 108 26.5 26 81.5 3 45 Экономики, управления и рекламы

+ 2.1.6(Ф) Факультативные дисциплины 2 1 1 36 36 24.5 24 11.5 1

+ 2.1.6.1(Ф) Педагогика и психология высшей школы 2 1 1 36 36 24.5 24 11.5 1 45 Экономики, управления и рекламы

- 2.1.6.2(Ф)
Статистическая обработка экспериментальных 

данных и методы математического моделирования
2 1 1 36 36 26.5 26 9.5 1 45 Экономики, управления и рекламы

6 6 216 216 5.5 2 210.5 6

+ 2.2.1(У) Педагогическая практика 2 6 6 216 216 5.5 2 210.5 6 45 Экономики, управления и рекламы

6 6 216 216 3 2 213 6

+ 3.1 Итоговая аттестация 6 6 216 216 3 2 213 6 45 Экономики, управления и рекламы

1.1.Научная деятельность, направленная на подготовку диссертации к защите 

1.3.Промежуточная аттестация по этапам выполнения научного исследования 

2.Образовательный компонент 

3.Итоговая аттестация 

Закрепленная кафедра- - - Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов

1.Научный компонент 

1.2.Подготовка публикаций и(или) заявок на патенты 

2.1.Дисциплины (модули) 

2.2.Практика 

2.3 Промежуточная аттестация по дисциплинам (модулям) и практике
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